
L’ALMANACCO di CANOVALANDIA (Canova Club e dintorni) 
a cura di Federico Farinelli 

www.canova.club  
In grassetto il tema degli argomenti per saltarli se non di Vostro gradimento. 

A: Eventi B: Attività ancillari C: tutto il resto  

Per ulteriori informazioni: canovaroma@canova.club, tel. 06.3207527 o 366.8925090 

Sito web storico: www.canovaclub.org 

Per Canovalandia Onlus visita il sito: www.canovalandiaonlus.it 

Per il Premio R.O.S.A. visita il sito: www.premiorosa.org 

N° 395 del 27-07-15   

ATTENZIONE 

Nuovi indirizzi di posta elettronica del Canova Club Roma 

Cari amici, a seguito dell’implementazione del nuovo sito web del Canova Club Roma, di seguito i 

nuovi indirizzi e-mail cui vi chiediamo di fare riferimento per qualsiasi vostra necessità; vogliate 

quindi indirizzare le vostre richieste a: 

1) canovaroma@canova.club: per tutte le richieste inerenti alle attività del Canova Club Roma

2) eventi@canova.club: per registrare la vostra presenza agli eventi del Canova Club Roma

3) ffarinelli@canova.club: per contattare direttamente il nostro Responsabile Operativo

INDICE/RIEPILOGO 

A 1) Canova Club Roma – SAVE THE DATE – martedì 6 ottobre 2015 – Apertura del XXXVIII anno 
sociale del nostro Club – Ospite d'Onore il Ministro della Cultura Dario Franceschini nella 
splendida location delle Terme di Diocleziano, vera "perla" del nostro patrimonio artistico, posta al 
centro del Colle del Viminale, aperta in esclusiva per il Canova dalle ore 19.30 puntuali, ma non 
prima, in quanto non sarà ad ogni modo possibile accedere. 
Programma: Aperitivo di accoglienza ore 19.30. Conferenza ore 20.00. Cena a seguire. 
Per la partecipazione prelazione ai Soci e Amici Sostenitori entro e non oltre giovedì 1 ottobre, 
inviando una mail a: eventi@canova.club.  

B 1) Canova Club – Convenzione con EXPO Milano 2015, esclusiva per i Soci del Canova Club 
Roma e Milano 

B 2) Canova Futuro – linee strategiche del Comitato Strategico del Canova Club Milano 

B 3) Canova Club – Flamines Services (Riservato ai Soci) – Rilancio del “Progetto Flamines 
Clessidra” 

B 4) Progetto Amor per Roma – Invito gratuito alla passeggiata su Miti sulle Origini di Roma 

C 1) La Voce del Canoviano – Daniela Condò nel panel della tavola rotonda sullo Shadow Banking 
organizzata  presso l’Università Cattolica di Milano 

INFORMAZIONI/DETTAGLIO 

B 1 Canova Club – Convenzione con EXPO Milano 2015, esclusiva per i Soci del Canova Club Roma 
e Milano 
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Cari Soci, nella speranza di farVi cosa gradita, abbiamo il piacere di invitarVi ad accedere alla nostra nuova 
pagina web “Canova Club – Expo 2015”, riservata a tutti i nostri Soci Canova Club. 
Link diretto a Voi riservato: www.yourwaytoexpo.com/landing-page.cfm?b2c=5MILCANOVA 
Con pochi click, potrete acquistare direttamente online i biglietti per l’ingresso a EXPO MILANO 2015 
con sconti molto elevati, a Voi riservati, risparmiando fino al 50%. Le code all’ingresso saranno inesistenti 
grazie al fast track dedicato. In allegato le “istruzioni per l’uso”. 
Ringraziamo il nostro Socio Fabio Sattin (Private Equity Partners) per aver reso possibile la partnership con 
Action Partner – Gruppo Alessandro Rosso, primo Global Preferred Authorised Reseller di Expo.  
La formula più economica a Voi riservata è la 1+1 con il 50% di sconto, tuttavia, all’interno della pagina è 
possibile acquistare a prezzo scontato sia biglietti singoli che “pacchetti family” per vivere l’Esposizione 
Universale in compagnia di tutta la Vostra famiglia.   
Il link è operativo e potrete usarlo da subito.  
Siamo lieti di invitarVi a dare massima diffusione di questa mail ai Vostri amici, chiedendoVi cortesemente di 
farlo esclusivamente attraverso mail private senza annunci pubblici (es. sito web aziendale, pagine 
Facebook/Linkedin o simili).  
È con molto piacere che Vi informiamo che questa operazione contribuirà alla raccolta di fondi per la 
nostra Solidarietà Canovalandia Onlus. 

B 2 Canova Futuro – linee strategiche del Comitato Strategico del Canova Club Milano 
Cari amici, nell’ambito del progetto Canova Futuro, mi fa particolarmente piacere condividere con voi (anche 
per le vostre eventuali considerazioni, che vi prego inoltrare alla mia e-mail: ffarinelli@canova.club) il primo 
documento (in allegato) redatto dal Comitato Strategico del Canova Club Milano, composto dai Soci: Marco 
Bracaglia, Massimo Busetti, Fabio Carniol, Roberto Crapelli, Alessandro Danovi, Chiara Di Ciero, Antonella 
Negri Clementi e Stefano Zavattaro, coordinati da Camilla Folladori. Vi informo che anche il Comitato 
Strategico del Canova Club Roma (composto dai Soci: Giovanni Contemi, Gabriella Gerace, Federico 
Farinelli, Nicola Granati, Giuseppe Ibrido, Vincenzo Marzetti e Maria Rosaria Montiroli, coordinati da 
Stefano Zapponini), di più recente formazione, sta lavorando parallelamente. Sarà mia cura tenervi aggiornati 
sugli sviluppi. 

B 3 Canova Club – Flamines Services (Riservato ai Soci) – Rilancio del “Progetto Flamines Clessidra” 
Cari Soci (e solo Soci), abbiamo il piacere di informarVi che Flamines Services sta lavorando per il “rilancio” 
del Progetto Clessidra, il cui obiettivo è favorire in maniere professionale e trasparente l’incontro tra 
domanda e offerta in molteplici settori di business. In occasione della prima riunione pilota, è stato presentato il 
progetto e stabilito che Flamines Services si avvarrà del suo network, ovvero di una importante rete di collegamenti 
con aziende e professionisti di elevato livello e competenza.  
E’ importante sottolineare che si tratta di un progetto profit in cui tutti coloro che apporteranno un valore 
saranno retribuiti e, nel pieno rispetto dei valori fondanti del Canova Club, gli utili, è bene ricordarlo, verranno 
sempre devoluti a Canovalandia Onlus per la solidarietà.  
Giovanni Contemi è il Project Leader al quale i Soci interessati  potranno rivolgersi 
(gcontemi@flamineservices.it) per ottenere maggiori informazioni (si veda comunque il link 
http://www.canova.club/Engine/RAServePG.php/P/251110020610) e sottomettere la propria candidatura 
per entrare nel Network.  
In una prossima comunicazione invieremo a tutti maggiori informazioni sull’evoluzione del Progetto. 
Aspettiamo, ora, le Vostre adesioni! 
Saluti, Il team Flamines Services 

B 4 Progetto Amor per Roma – venerdì 31 Luglio 2015 – Invito gratuito alla passeggiata guidata 
gratuita alla scoperta dell’Antico Colle Esquilino – ore 19:00 – Roma  
Nell’ambito del Progetto Canova “Amor per Roma”, il Socio Giancarlo D’Andrea che lo coordina, vi 
invita a partecipare a questo interessante incontro con l’arte, organizzato dal consocio Giuseppe Ibrido. La 
storica dell’arte Angela Rosa Mussuto in una suggestiva visita serale ci guiderà alla scoperta di misteriose tracce 
dell’”Antico” nascoste; iniziando dal  “Clivo Suburano” con l’austera presenza del Convento di Santa Maria in 
Selci, si salirà a ritroso attraversando piazza San Martino ai Monti con la Torre dei Capocci per passare 
attraverso “l’Arco di Gallieno” e ritrovarsi a Piazza Vittorio dinanzi ai Trofei di Mario. 
Appuntamento a partire dalle 18.45 in Via In Selci 88 dove si trova il COMANDO LEGIONE 
CARABINIERI ROMA. 

http://www.yourwaytoexpo.com/landing-page.cfm?b2c=5MILCANOVA
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Al termine della visita nella suggestiva cornice del Granaio illuminato a candela verrà offerto un fresco 
rinfresco dagli Amici del Granaio accompagnato da una conservazione sull’antica Suburra. Con la 
partecipazione amichevole di Caffè Galeotto. Presso il Granaio di Santa Prassede, via di Santa Prassede 8. 
Ingresso libero. Al Granaio i partecipanti potranno visitare la mostra “Sogno, quindi sono”. 
Prenotazioni obbligatorie a Il Cenacolo dei Viaggiatori (fino ad esaurimento posti disponibili) Tel. 06 
44234698 – info@ilcenacolodeiviaggiatori.it 

C 1 La Voce del Canoviano – Daniela Condò nel panel della tavola rotonda sullo Shadow Banking 
organizzata presso l’Università Cattolica di Milano 
Ci fa particolarmente piacere condividere con tutti voi il prezioso contributo della Socia Daniela Condò nel 
panel della tavola rotonda sullo Shadow Banking organizzata presso l’Università Cattolica di Milano, riportato 
nell’articolo del trimestrale “La Finanza”, che trovate in allegato. Buona lettura! 

mailto:info@ilcenacolodeiviaggiatori.it


23	
  Luglio	
  2015,	
  Milano	
  

Progetto	
  Canova	
  Futuro	
  Milano	
  

Strategia	
  Club	
  Canova	
  Milano	
  

Carissime	
  Amiche	
  	
  Socie	
  e	
  	
  carissimi	
  Amici	
  Soci,	
  

A	
  5	
  anni	
  dalla	
  propria	
  nascita,	
  il	
  Club	
  Canova	
  Milano	
  è	
  una	
  realtà	
  in	
  crescita	
  per	
  numero	
  di	
  iscritti	
  e	
  che	
  si	
  è	
  
consolidata	
  nel	
  panorama	
  milanese,	
  con	
  una	
  forte	
  presenza	
  di	
  iscritti	
  del	
  mondo	
  della	
  consulenza,	
  del	
  
banking	
  e	
  delle	
  professioni	
  forensi.	
  

Il	
  Club	
  è	
  ora	
  ad	
  un	
  punto	
  di	
  svolta	
  in	
  cui	
  deve	
  passare	
  da	
  un	
  modello	
  fortemente	
  incentrato	
  sulla	
  figura	
  
propulsiva	
  del	
  fondatore	
  ad	
  uno	
  di	
  	
  maggior	
  diffusione	
  del	
  senso	
  di	
  ownership	
  tra	
  i	
  membri	
  del	
  club.	
  	
  

Questo	
  al	
  fine	
  di	
  garantirne	
  sostenibilità	
  pro-­‐futuro	
  e	
  continua	
  capacità	
  di	
  attrazione	
  di	
  nuovi	
  soci.	
  

Il	
  Club	
  ha	
  quindi	
  deciso	
  di	
  avviare	
  un	
  lavoro	
  di	
  definizione	
  delle	
  proprie	
  linee	
  strategiche,	
  con	
  gli	
  obiettivi	
  di:	
  

• Garantire	
  sostenibilità	
  nel	
  tempo	
  al	
  Club,	
  grazie	
  a:
o Attrattività	
  per	
  Soci	
  e	
  Nuovi	
  Soci
o Equilibrio	
  finanziario

• Essere	
  Club:
o Ampliare	
  i	
  Services	
  offerti
o Creare	
  coinvolgimento	
  attivo	
  dei	
  Soci	
  nei	
  Services

Per	
  effettuare	
  questo,	
  le	
  principali	
  azioni	
  da	
  mettere	
  in	
  campo	
  in	
  via	
  prioritaria	
  sono:	
  

o Attrattività	
  per	
  Soci	
  e	
  Nuovi	
  Soci:
§ potenziamento	
  attrattività	
  sui	
  soci	
  azienda,	
  con	
  servizi	
  ad	
  hoc	
  (bundle	
  roma	
  milano,

partecipazione	
  –	
  selezionata	
  –	
  a	
  club	
  attigui)
§ member	
  get	
  member	
  per	
  soci	
  individuali,	
  ma	
  con	
  processo	
  di	
  selezione

o Equilibrio	
  finanziario	
  –	
  lato	
  costi:
§ Revisione	
  struttura	
  costi	
  lato	
  costo	
  del	
  lavoro	
  (in	
  corso)	
  e	
  costo	
  amministrativi
§ Ottimizzazione	
  costi	
  accessori,	
  attraverso	
  rinegoziazione	
  fees
§ Incremento	
  marginalità	
  da	
  eventi	
  (in	
  primis	
  lato	
  costi)

o Equilibrio	
  finanziario	
  –	
  lato	
  ricavi:
§ Sviluppare	
  ingressi	
  aziende,	
  attraverso	
  contatti	
  e	
  offerte	
  differenziate

• In	
  una	
  prima	
  fase,	
  senza	
  focus	
  di	
  industry
§ Sviluppare	
  ingressi	
  nuovi	
  soci	
  e	
  mantenimento	
  soci	
  storici

o Essere	
  Club
§ Sviluppare	
  Services	
  a	
  basso	
  impatto	
  costo,	
  grazie	
  alla	
  partecipazione	
  attiva	
  dei	
  Soci

ALLEGATI



Anche	
  Voi	
  come	
  Soci	
  avete	
  partecipato	
  alla	
  ricerca	
  di	
  idee	
  da	
  mettere	
  in	
  campo.	
  

Nella	
  tabella	
  sottostante,	
  trovate	
  clusterizzate	
  le	
  idee	
  emerse	
  per	
  tipologia	
  di	
  impatto	
  e	
  per	
  livello	
  di	
  priorità	
  
e	
  timing	
  da	
  assegnare.	
  	
  

Fondamentale	
  per	
  la	
  loro	
  implementazione	
  è	
  che	
  vi	
  sia	
  un	
  effettivo	
  ed	
  efficace	
  coinvolgimento	
  di	
  ownership	
  
sui	
  Services.	
  

Un	
  caro	
  saluto,	
  

Camilla	
  
c.c	
  Stefano
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